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TÓM TẮT 

“Âm sắc Huế” và “Huế và những điểm đến” là hai trong số các chương trình truyền 

hình quảng bá văn hóa phi vật thể Huế trên TRT. Với thế mạnh đặc trưng chuyển 

tải th ng tin b ng hình ảnh v   m thanh sống động, hai chương trình n y đ  

quảng bá văn hóa nói chung c ng như văn hoá phi vật thể Huế nói ri ng tới người 

d n trong nước v  bạn bè quốc tế. Từ việc khảo sát, nghi n cứu thực tế hai chương 

trình, b i viết đ  chỉ ra những th nh c ng v  hạn chế, từ đó đề xuất những kiến 

nghị, giải pháp hữu hiệu, góp một phần sức lực để các chương trình quảng bá văn 

hóa phi vật thể Huế ng y c ng đặc sắc v  thu hút hơn. 

Từ khoá: Âm sắc Huế, Huế v  những điểm đến, Quảng bá văn hoá, Văn hoá phi 

vật thể Huế. 
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ABSTRACT 

“Hue music and beauty” and “Destinations in Hue” are two of the TV programs 

broadcasting on Hue culture on TRT Channel. With the strengths and 

characteristics of television in conveying information through live pictures and 

sound, these two programs have advertised the image, people and culture as well 

as the intangible culture of Hue nationwide and worldwide. From the survey, the 

article has indicated the advantages and disadvantages, thus recommending 

effective solutions so that programs advertising the culture of Hue will be more 

distinctive and attractive. 

Keywords: Destinations in Hue, Hue beauty and music, Hue intangible culture, 

Advertising culture. 
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